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कृशि एक बडे पररिर्यन के दौर से ग जर रही है, जहााँ य िा रे्जी से 

कृशि-उद्यशमर्ा के माध्यम से स्टाटयअप, र्कनीक और निाचारपूणय 

उद्यमो ं में िाशमल हो रहे हैं। नई पीढी शडशजटल उपकरणो,ं सटीक 

कृशि  जैि प्रौद्योशगकी और सर्र्् कृशि पद्धशर्यो ंको अपनाकर खेर्ी 

को अशधक उत्पादक और लाभकारी बना रही है। य िा उद्यमी 

हाइडर ोपोशनक्स, िशटयकल फाशमिंग, एग्रो-टूररज्म और ऑगेशनक उत्पादन 

जैसे गैर-पारंपररक के्षत्ो ं में नए अिसर सृशजर् कर रहे हैं। सरकारी 

योजनाओ,ं शडशजटल पे्लटफॉमों और इनकू्यबेिन कें द्ो ं के सहयोग से 

य िा कृशि को एक आध शनक, बाजारोन्म ख और र्कनीकी दृशि से 

सिक्त के्षत् बना रहे हैं। शित्तीय संसाधनो ंऔर अिसंरचना की कमी 

जैसी च नौशर्यो ं के बािजूद, कृशि-उद्यशमर्ा ग्रामीण शिकास, रोजगार 

सृजन और खाद्य स रक्षा के शलए अत्यशधक संभािनाएं रखर्ी है, शजससे 

यह आने िाली पीढी के शलए एक स्माटय, सर्र्् और लाभकारी कररयर 

बन रही है। 

कृशि पारंपररक रूप से अशधकांि अथयव्यिस्थाओ ं की रीढ 

मानी जार्ी रही है, शििेि रूप से भारर् जैसे शिकासिील देिो ंमें, जहााँ 

यह लगभग 50% जनसंख्या का सहारा है। लेशकन दिको ंर्क कृशि 

को एक कम आय, श्रम-प्रधान और कम आकियक पेिा माना जार्ा था, 

शजससे य िा पीढी इससे दूर होर्ी जा रही थी। हाल के ििों में यह 

दृशिकोण रे्जी से बदल रहा है। 
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